Experiencias
narrativas con
impacto
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OROKOBU es una
empresa de contenidos que

e ayuda a conectar con tu
audiencia de una forma
diferente.




:QUE NOS DIFERENCIA?

Somos una agencia de contenido

MEDIAKIT 20:

y también un medio de comunicacion: Yorokobu

ejemplares print

25.000

distribucion cualitativa

YOROKOBUPLUS

4.500.000

usuarios Unicos al ANO

500.000

usuarios Unicos al mes

mas de

800.000

seguidores en redes

YOROKOBU

®



m MEDIAKIT 2024

Somos un medio de y también una agencia
comunicacion: de contenidos:

YOROKOBU YOROKOBU PLUS

® YorokoBuPLUS YorOKOBU ()



Hoy somos la

Unica agencia
de contenidos
que cuenta con

su propia
revista.

® YorokoBuPLUS
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YOROKOB
U

es nuestro
laboratorio

Aprendemos de los mejores
entrevistandolos, probamos las
nuevas tecnologias con nuestro
propio producto y lo aplicamos a
YOROKOBU PLUS |, nuestra agencia
de contenido.
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| SOMOS LiQUIDOS MEDIAKIT 2024

Podemos hacer cosas en...

Japdnte cambia: {Qué recomendarias a
alguien que estd a punto de ir?

il
—°_

YOROKOBU PLUS YOROKOBU PAPEL YOROKOBU WEB + RRSS

Contenido off: 10.000 ejemplares +208.000 usuarios Unicos/mes

Revistas, libros dedmarca, infografias, dosieres 4 nimeros al afo 400.000 visitas/mes
e prensa.
P +2.000.000 seguidores en redes sociales
Contenido on:
Estrategia digital, videos, redes sociales,

ilustraciones, infografias animadas...

® YorokoBuPLUS vorokosu  (¥)


http://brandsandroses.com/
https://www.yorokobu.es/monograficos-descarga-yorokobu/
https://www.yorokobu.es/

MEDIAKIT 2024

iDEOS Y ANIMACIONE
ARTICULO
NFOGRAFIA
ILUSTRACIO
FOTOGRAFIA

DISPLA

CREATIVE INFLUENCER

IBRO!

EVISTAS

MICROSITE
ONTENIDO INTEGRADO|

ACCIONES ESPECIALES
ALLERES, EVENTOS...

MEMORIAS
MICROSITES

YOorROKOBU ()




(QUE HACEMOS?

Disefiamos estrategias

lobales de contenido

nativo y transmedia

Definimos los mejores formatos on y off.

Creamos el contenido que mejor contara
tu historia y lo gestionamos.

Una receta que combina:
= Una buena idea
= Disefo visual bonito y disruptivo

= Contenido de calidad que conecta

Amplificacion.
Nos aseguramos de que el contenido llegue a la

audiencia correcta. No lanzamos bomlbas nucleares,

somos francotiradores.

YOROKOBUPLUS

MEDIAKIT 2024

Hacemos articulos y reportajes

Disefiamos infografias y piezas graficas

Rodamos videos y producimos animaciones

Diseflamos campanas con Influencers creativos

Creamos experiencias creativas:
talleres, charlas y formatos especiales en papel

Siempre storytelling

YOROKOBU ®



MEDIAKIT 2024

Mas de 300 marcas han confiado en YOROKOBU o0 YOROKOBU en publicidad y proyectos de contenidos|

—

Y
. 0

L. ¢ .
Dezigual:’,
o

e

vueling

BBVA

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()



MARCAS PARA LAS QUE HEMOS TRABAJADO - PRINCIPALES

Ya hemos
sido el
laboratorio
de marcas
como

'l

IED

NEW
BALANCE

YOROKOBUPLUS

VOLKSWAGEN

CERVEZAS
ALHAMBRA

A"x 4.

BOMBAY
SAPPHIRE

COCA-COLA

®

CONVERSE

DESIGUAL

Velefonica

FUNDACION

FUNDACION
TELEFONICA

REEBOK

BULLDOG
GIN

CORREOS

MEDIAKIT 202

AUDI

LENOVO

INNSIDE
MELIA

YOoROkOBU (Y



MARCAS PARA LAS QUE HEMOS TRABAJADO - IMPRESCINDIBLES

vueling

INNSIDE®

BY MELIA

INNSIDE
MELIA

AUDI

YOROKOBUPLUS

HOTELES 10

UNIVERSIDAD
EUROPEA

Vi

PFIZER

\

EL CORTE
INGLES

BBVA

@ O

BBVA

ADIDAS

Velefonica

FUNDACION

FUNDACION
TELEFONICA

. 1

e (2
Dezigual
oo AT

DESIGUAL

o
e

©e®

TURISMO SUIZA

MEDIAKIT

-
—

ABERTIS

]

EVO BANCO

FOX

YOROKOBU

202



(6—s> MARCAS PARA LAS QUE HEMOS TRABAJADO - AUTOMOCION

W @0 @

VOLKSWAGEN SEAT
M
(e O
MINI
- —
BMW MINI
YOROKOBUPLUS

AUDI

RENAULT

Qut©

SKODA

NISSAN

<00
v

OPEL

MEDIAKIT

YOROKOBU
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G MARCAS PARA LAS QUE HEMOS TRABAJADO - ALCOHOLES

K] L3
£l 1d

BULLDOG GIN

CERVEZAS
ALHAMBRA

CORONA

® YorokoBuPLUS

JAGERMESITER

BRUGAL

AMBAR IPA

N23

LONDON GIN 3

BOMBAY
SAPPHIRE

ABSOLUT.

ABSOLUT

BARCELONA

CHIVAS

HEINEKEN

MEDIAKIT

LADRON DE
MANZANAS

LAGUNITAS

YOROKOBU

202
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ﬁ MARCAS PARA LAS QUE HEMOS TRABAJADO - TURISMO Y CULTURA

@
SUIZA JUNTA DE AYUNTAMIENTO
CASTILLAY LEON DE MADRID

P

CCCB

TURISMO JUNTA DE
JAPON EXTREMADURA

® YorokoBuPLUS

AYUNTAMIENTO
DE BARCELONA

eDREAMS

vueling

MEDIAKIT

YOROKOBU

202
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@ MARCAS PARA LAS QUE HEMOS TRABAJADO - ESCUELAS MEDIAKIT 4

©O ©0 © &% ©

UNIVERSIDAD IED IRON HACK
EUROPEA

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()
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MARCAS PARA LAS QUE HEMOS TRABAJADO - BANCOS Y SECUROS MEDIAKIT 4

m
BBVA

BBVA EVO BANCO ING N26
TRIODOS BANK LA CAIXA PELAYO

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()



202

(m} MARCAS PARA LAS QUE HEMOS TRABAJADO - MODA MEDIAKIT 4

O ® O

NEW CONVERSE REEBOK
BALANCE

DESIGUAL ADIDAS TISSOT

® YorokoBuPLUS YorOKOBU ()
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Il B
Q H MARCAS PARA LAS QUE HEMOS TRABAJADO - BEBIDAS Y ALIMENTACION MEDIAKIT 4

2 e © ~

COCA-COLA NESPRESSO KELLOGS ARROZ DANONE EL CORTE
BRILLANTE INGLES

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()



MARCAS PARA LAS QUE HEMOS TRABAJADO - TECNOLOGIA

HP

Yelefonica

FUNDACION

FUNDACION
TELEFONICA

® YorokoBuPLUS

SAMSUNG

6,

VODAFONE

©
D

IRON HACK

LENOVO

ASUS

V

GOOGLE

MEDIAKIT

YOROKOBU
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IJJ@LI MARCAS PARA LAS QUE HEMOS TRABAJADO - HOTELES MEDIAKIT 4

INNﬂDE

MELIA

PACHA ARTIEM INNSIDE
MELIA

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()
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MARCAS PARA LAS QUE HEMOS TRABAJADO - CINE Y TV MEDIAKIT 4

FOX NATIONAL

GEOGRAPHIC AMC NETWORKS XTRM

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()



@ MARCAS PARA LAS QUE HEMOS TRABAJADO - OTROS

OXFAM
INTERMON

YOROKOBUPLUS

PFIZER

CORREOS

METRO DE
MADRID

ARVAL

<>
o (2

=
<)<,
=

SHISEIDO

—
—

ABERTIS

* -
loopas

LOOPAS

BAYER

BAYER

202

MEDIAKIT
4

O

AMBILAMP

v

IBERDROLA

YOoROkOBU (Y



Mds de 100 proyectos editoriales, entre contenidos branded content y publicaciones editoriales en papel MEDIAKIT 2024

YOROKOBUPLUS

e
B

<QUEC
ASPLEGO
HICMEC EL

CAMnBIO?

CHIVAS | THE VENTURE

YOoROkOBU (Y



Mas de 45 proyectos digitales para marcasg| MEDIAKIT 2024

MOOELO WOUSTRIAL NoTieiks

AWE @ VIAY
y

vueling’

o' devorakiometros. ¢! ciocer de i ar
»ia que

' 1moecea. Quetomas QUi

v %0 sceraue s DA
i UN OCIFO G0 OCInes
| Veling’ Cudeitanos 3o 4C6rca 0o 0 o e pass
50015 €352 01 0520 MAMO0tD

SACAME
DE AQUI

LA EFICIENCIA ESTA EN LOS DATOS

: GUIA PARA LA ADECUADA
PRESCRIPCION DE AINE

EXPERTOS NACIONALES E
INTERNAC HAN

UNA SERIE DE RECOMENDACIONES
PPARA AYUDAR AL FACULTATIVO
LA TOMA DE DECISIONES o1 iNICAR

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()



Mas de 75 acciones especiales con marcas en RR.SS. MEDIAKIT 2024

ool ok pitnd el

[ 2\

= 'YOROKOBU Q

BOMBAY SAPPHIRE

El countryside inglés en un
sorbo de Ginebra

Imagina que tomar un sorbo
de Ginebra pudiera
trasladarte a la campifia

\__9 J

YOROKOBUPLUS YOoROkOBU (Y



Mas de 40 proyectos audiovisuales o de animacién MEDIAKIT 2024

HUBIEIER sido SRS Por €l? S B u

4
¢En qué
podemos
ayudarte?

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()



12 revistas periédicas publicadas MEDIAKIT 2024

F ﬁ c—““fp -

[E——

©abertis

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()



8 libros editados y mas de 4 libros inspirados en contenidos de Yorokobu MEDIAKIT 2024

Cien Cocinas

FLL 0 N I

FHR B0 5 BBAMIOHR

AGOTADO

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()



Mas de 20 eventos, talleres y exposiciones MEDIAKIT 2024

® YorokoBuPLUS YorOKOBU ()



Yorokobu es
periodismo enfocado
en la inspiracion, las
ideas innovadoras, el
emprendimiento y las
personas creativas e
insolitas.

Es una revista en papel y un medio digital de reflexiones
sobre esa vida imprescindible que ocurre mas alla de las
'breaking news'

MEDIAKIT

YOROKOBU

202
/'

O]



MEDIAKIT 20:

YOoROkOBU (Y




| ESTRATEGIA MULTIPLATAFORMA Y BRANDED CONTENT 202

Nos encargamos

MEDIAKIT

&

de toda la cadena
e [-AV1[e]y desde

oroduccion hasta
distribucion en
nuestros canales

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()



LA REVISTA

En papel:

Distribucion fisica:
= 139 nUmeros publicados
- 10.000 ejemplares
- 100 coworkings
-

Para leer ahi en [N Y XY IINIE

Distribucion con los pedidos online:

-  +2.500 suscriptores, agenciasy marcas.

Presencia en los eventos mas especiales de
diseno, creatividad, arte y cultura.

YOROKOBUPLUS

CWOX0DO<

EET PELT

MEDIAKIT

YOROKOBU

202


https://www.ikea.com/es/es/
https://room-matehotels.com/es/

| LA REVISTA - ALGUNAS DE NUESTRAS PORTADAS MEDIAKIT 2024

(v Jll voroKoBU vorokosu  (¥)



LA REVISTA - FACILES DE COLECCIONAR DESDE EL NUMERO 100

cmoxom0<

YOROKOBU

cmoxom0<

00

cmoxom0<

MEDIAKIT

YOROKOBU

2024

®



| LA REVISTA - NUESTRA LINEA EDITORIAL MEDIAKIT 2024

10S gy
SPIN-OFFS e,

DELA CIENCIA D 1y
| SUENAN .
= ] 0S DELFINES ™=
e 45  CONCLASES <,

== DEINGLES?

108
FINALISTAS
DELOS SONY
WORLD
PHOTOGRAPHY
AWARDS

(v Jll voroKoBU vorokosu  (¥)



| LA REVISTA - DISTRIBUCION MEDIAKIT 2024

Room Mate

Hoteles boutique &
apartamentos en

V)]
x
w
Z
-
(2 4
<
(a
V)]
O
(2 4
-
V)]
w
>
Z

(v Jll voroKoBU vorokosu  (¥)




LA REVISTA

En digital:

Ahora también publicamos el numero en digital
para gue nuestros seguidores y lectores lo puedan
visualizar en cualquier dispositivo.

Comunicamos esta accion en nuestras redes
sociales.

Estos han sido los datos de los numeros que hemos
publicado en formato digital:

+ BOOOO visualizaciones

por numero

Ver numeros digitales

YOROKOBU

MEDIAKIT

2024

= YOROKOBU Q

iDescarga Yorokobu gratis en
formato digital!

Gran Oportunidad por
>

Los diez retos alos que se enfrenta la
(segiin sus profesores)

Especiales >

Descarga Yorokobu >

Periodistas pioneros >

—
= YOROKOBU Q
. = 'YOROKOBU Q
g H A ‘ »
|l— " | )
— R Aqui tienes otros niimeros
— s——uml gratis. jDescarga Yorokobu

gratis!

#113 | EL GRAN RESETEO
#112 | EL INGENIO

#111 | UNA VIDA
INTERESANTE

|

O

YOROKOBU

®


https://www.yorokobu.es/monograficos-descarga-yorokobu/

m MEDIAKIT 2024

M —
= YOROKOBU Q

COMUNIDADDIGITAL

+ 2.500.000 + 4.800.000

de usuarios en en 2023 paginas vistas en 2023

+ 2.000.000

personas en redes sociales

f 963K VL
® 526K

274K e s
dr 273K
X TI3K

+ 70%

nos ve a través del movil

'Removed": el succionador de atencién
del que se reirén en el futuro

o YOROKOBU Datos diciembre 2023. Fuente Google Analytics y RRSS. YOROKOBU ®


https://www.yorokobu.es/

MEDIAKIT

Premio NH 2017, Yorokobu 4 premios:
> mejor portada
> mejorilustracion
- mejores reportajes fotograficos

Premio NH 2016, Yorokobu y Pacha magazine
-» finalistas revista mejor disenada

Premio Laus Oro 2012
> mejor blog

Premio NH 20T1
> mejor revista del ano

Premio jurado Bitacoras .com
> mejor blog de habla hispana

YOROKOBU

202
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UESTRA AUDIENCIA - ;QUIENES SON?

Hombres (47%

y mujeres (53%

de entre 20y 40 anos (70%

con titulacion universitaria (86%

que trabajan (72%).

)
)
)
)

OOOOOOOOOOOO




NUESTRA AUDIENCIA - ;COMO SON?

Son curiosos, consumen

mucha [o8li8lgE] (Cine, series,
teatro, exposiciones...) MEIEIR!,

oelpplelezlgl Mucho, juegan a
videojuegosiVaSeIglCcreativos]

OOOOOOOOOOOO



AAAAAAAAAAAAAAAA

Yorokobu es un generador de contenido

No hacemos publicidad o
contenido de forma aislada

INO estrategias a medida

donde nos encargamos de toda la
cadena de valor, desde la produccion
a la distribucion en nhuestros canales.

OOOOOOOOOOOO



MEDIAKIT 20:

Yorokobu es una plataforma
creativa que ayuda a
amplificar las acciones de las
marcas para convertirse en
las preferidas de los usuarios
a través de la generacion de
contenidos de valor.

YOoROkOBU (Y




| NUESTRA AUDIENCIA MEDIAKIT 20:

Yorokobu es la revista
de los curiosos, inquietos
e inconformistas

INNOVADORES ARTISTAS EMPRENDEDORES
CINEASTAS CREATIVOS BRAND MANAGERS
MUSICOS | DISENADORES DE MODA PUBLICITARIOS
PENSADORES DIRECTIVOS DISENADORES
MEDICOS PROGRAMADORES ESTUDIANTES

® YorokoBuPLUS YorOKOBU ()



| NUESTRA AUDIENCIA MEDIAKIT 20:

Cualquiera que emplea
la creatividad en su dia
a dia. Personas que no
separan trabajo y ocio
porque para ellos su
profesion es su pasion

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()



NUESTRA AUDIENCIA - AVIDOS DE CONOCIMIENTO PARA APLICAR A SU DIA A DIA

92%

70%

X%

YOROKOBUPLUS

Piensa que en

Yorokobu se hablan
de temas que no se

hablan en otras
publicaciones

Viven solos o
acompariados de
amigos o pareja

Informacion
relevante para la

marca a la que vas

82%

72%

X%

Afirma que
Yorokobu les
inspira en su vida
profesional y
personal

Estan ocupados

Informacion
relevante para la
marca a la que vas

Fuente: Encuesta realizada por Netquest - abril de 2017

86%

X%

MEDIAKIT

53% mujeres
47% hombres

Tiene una
titulacion
universitaria o
superior

Informacion
relevante para la
marca a la que vas

YOROKOBU

202



| NUESTRA AUDIENCIA - MILLENIALS MEDIAKIT 202

Entre 25 y 35 anos

cmilenials?

Entre 35y 45 anos

YOROKOBU se lee principalmente
por millennials pero también es
transversal. Un reflejo del tiempo
en que vivimos:

Internet es un Mmundo en el que las etiquetas como el
género, la edad o la clase social se diluyen.

Somos mas urbanos: tenemos la libertad de construir
nuestra propia identidad mas alla de nuestro perfil
demografico tradicional.

® YorokoBuPLUS YorOKOBU ()
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| NUESTRA AUDIENCIA MEDIAKIT 4

Son las personas mejor
preparadas para
prosperar en el futuro.
El pensamiento
creativo sera lo mas
dificil de automatizar

® YorokoBuPLUS YorOKOBU ()



NUESTRA AUDIENCIA

Vienen a
Yorokobu en
busca de
temas de:

YOROKOBUPLUS

MEDIAKIT

INSPIRACION

DISENO

IDEAS DE NEGOCIO

CREATIVIDAD

REFLEXION

TECNOHUMANISMO

YOROKOBU

202
/'



| NUESTRA AUDIENCIA MEDIAKIT 20:

Las viejas categorias
se estan quedando anticuadas

“Si analizas los 1.000 artistas favoritos de la gente de
sesenta anos y se contraponen con los elegidos por
adolescentes de 13, encontramos un 40% de coincidencia”,
estudio de BBC Radio 1, 2015

“Casi el 50% del mercado de
videojuegos en espana son mujeres”

® YorokoBuPLUS YorOKOBU ()
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PROYECTOS - BRANDED | CREADO PARA YOROKOBU

A

NEW
ENERGY
FOR
cLio
LfﬂJ\\/cF’%C‘

energy

Visitar vert/caI.CI/o> 1@//«%/ Q

Y/

)

OO0

«Disefiamos Los 5|glos
productos que XXy XXI,
;ﬁ‘r',:'a':,':s‘fz en5objetos
tecnolégicos» (yuncoche)

Tres

generuclones
Clio :

16 600.000

3508

YOROKOBUPLUS

Una historia

de dosrombos

Elcoche
de
nuestra
vida

MEDIAKIT 2024

33aiios
alvolante
deClio

Ver video

Same lc
ene

En los 50, la prestigic
cinema acufi el térmil
referirse a ese grupo de
se rebelaban contras
mainstream. Hoy otro ¢
Renault retoma el conce
de sus modelos mas ¢
Clio, convertido ya en

motor, pero cuya nue

como |la Nouvelle Vaguw

N

YOoROkOBU (Y


https://www.yorokobu.es/clio/
https://docs.google.com/file/d/11dvCcH8RlZCbMYwsnD1DFfbMma-frPqk/preview
https://drive.google.com/file/d/11dvCcH8RlZCbMYwsnD1DFfbMma-frPqk/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/11dvCcH8RlZCbMYwsnD1DFfbMma-frPqk/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/11dvCcH8RlZCbMYwsnD1DFfbMma-frPqk/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/11dvCcH8RlZCbMYwsnD1DFfbMma-frPqk/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/11dvCcH8RlZCbMYwsnD1DFfbMma-frPqk/view?usp=drive_link

PROYECTOS - BRANDED |

e
®

\

CREADO PARA YOROKOBU

-

\

-

MEDIAKIT

2\

yorokobu & - Seguir

SAME FACT

LA LiAS PARDISIMA

NEW ENERGY

NO TE FUSTIGAS DURANTE
LOS SIGUIENTES 5 ANOS

T

° LA_-MANDANGA X RENAULT cLio

oQv

628 Me gusta

yorokobu # De vez en cuando toca revisarnos,
chiquis. Abrirnos a nuevas perspectivas, bajar del

6 Q @ © ©

@ yorokobu & - Seguir

ELIGE UN COLOR Y
TE DIRE GUIEN ERES

SEGUN LA PSICOLOGIA DEL COLOR

)

DESLIZA PARA DESCUBRIRLO —

GRIS CLARO

NARANJA

oQv W

4157 Me gusta

yorokobu # Sin pensarlo dos veces: elige el color con
el que mas te identificas y desliza para saber si he
acertado

& a @ © @

\__ 9O

YOROKOBUPLUS

yorokobu & - Seguir
Same Love

®

Qv

449 Me gusta

W

yorokobu # Como tantos otros 'ismos', el edadismo se
combate con sentido comun. Porque ;cémo tener

6 a @ © O

DESLIEA PARA.
LEER LA HISTORIA

yorokobu & - Seguir
Audio original

»

U,

\__ O

YOROKOBU

2024



PROYECTOS - BRANDED

CREADO PARA YOROKOBU

D.O. La Rioja

¢Con qué marida un vino tinto de Rioja? ;Y un blanco? ;Con qué tomarias un rosado? Bajo el claim '#Ponme otro Rioja', pudimos hablar de los
distintos tipos de maridaje con los que podiamos combinar los platos de las cenas y comidas navidefas. Y, de paso, explicar la gran variedad de vinos
gue ofrece la DOC Rioja y en qué se diferencia cada uno de ellos. Para la campafa, se insertd en la edicion impresa de Yorokobu un encarte con
pegatinas ilustradas cuyo fin era identificar la copa de cada comensal, y también se incluyd un enlace en la edicién online para descargar esas

YOROKOBUPLUS

YOROKOBU +RIOJA

YOROKOBU + IOJA

#PonmeOtroRioja  #PonmeOtroRioja  #PonmeOtroRioja #PonmeOtroRioja  #PonmeOtroRioj

MEDIAKIT 2024

Distinto de siempre,
lo mismo de nunca

SlORIONOAWUOY  EIORIONOAWUOGY  BIORIONOAWUO#  BIORIONQAWUOA#  BORION0AWUOdH

| .
-

PonmeOtroRioja #PonmeOtroRioja #PonmeOtroRioja ponmeotrorioja.com

=

YOROKOBU

O]



PROYECTOS - BRANDED | CREADO PARA YOROKOBU MEDIAKIT 2024

(— N[ — N\NEB& 5
= YOROKOBU et e c iQue nadiale d&el

» cambiazo a tu copasde

22 de diciembie

@) 2 == rioja

.'

BRANDED CONTENT
4 #Rioja estis namidades!
*

DOCa Rioja

/ BRANDED
CONTENT

. -
£ rie
L o

¢Sabes con qué vino de Rioja

marida tu asado? -
00;:::::’:;.:‘""',”

erene,

oQv W

1816 Me gusta

yorokobu # Juanjo esté preparando los menus para
las comilonas navidefias. Y como su circulo es tan

6 a @ © O

Juanjo estd preparando el menu para las R} oja x Yorokobu ‘/

5 9,
\_ J\. O ) = CE -

YOROKOBUPLUS YOoROkOBU (Y



https://www.yorokobu.es/ponme-otro-rioja/
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La calculadora
de ahorro
de Zity

Zity quiere demostrar que su servicio es mas
barato que el uso general de los coches en
propiedad. Contactaron con Nnosotros, y
creamos una calculadora en la que el usuario va
facilitando datos reales para que, finalmente, un
algoritmo ofrezca el resultado. Te sorprenderia
ver lo que te ahorrarias vendiendo tu cochey
usando solo Zity. La cantidad de cosas que
podrias hacer.

Ver calculadora de ahorro

YOROKOBUPLUS
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Calculadora de ahorro
de Zity

Tucoche parado también gasta. €l carsharing e
Zity cuode shorrarte v pasta. o ealeutamos?

sdcdongodd v

Calculadora de ahorro

de Zity

Tucocheparado it pata Ucaniring de
2oy punée e s s o cscntsmo
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https://zity.eco/calculadora-de-ahorro/
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Recomendador de
viajes EVO Banco
Sacame de aqui

Evo nos pidid una accidon notoria para
potenciar uno de sus productos mas
valorados: su tarjeta para perfiles de
clientes con ganas de viajar.

Esta tarjeta no cobra comisiones para
sacar dinero, ademas de ofrecer otros
beneficios.

Decidimos disefar una acciéon a

través de la gamificacion
del contenido.

Ver aplicacién web

YOROKOBUPLUS
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https://sacamedeaqui.evobanco.com/
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Pfizer

Usos o abusos de las
benzodiacepinas.

YOROKOBUPLUS

BENZODIACEPINAS
H
ABUS..?

<"

P!

<

A CORTO PLAZD

Eficaces y seguras

A LARGO PLAZO

Efectos adversos,
tolerancia, dependencia,
abuso y sindrome de
abstinencia

i — v Ny
MAGNITUD DEL PROBLEMA DESINTOKICACIGN

CONSUMD DE BID E PACIENTES DEPENDIENTES DE BZD

Uno de los medicamentos

més prescritos en paises

desarrollados

Su consumo es mayor In °

en las mujeres

Eviter la prescripcion innecesaria

Debe ser progresiva
o ¥ personalizada
+ en Mayores: Lo torma el 90% e los
mayores de 75 afios. K

A\

de la BZD de la que se sbusa
rta o intermedial a una BZD de
ia media larga (diazepam o clorazepato
potésicol a una Gosis diarla equivalente

MEDIAKIT 2024

LYRICA ®

(PREGABALINA)

Neuromodulador de uso
frecuente en psiquiatria

Indicado en el
tratamiento de.
pacientes con TAG
(irastorno de
ansiedad
generaiizada) y s
comorbilidad
psiquistrica que
subsiste en tormo a.
las adicciones

Buena estrategia terapéutica para
manejar a la vez la pauta de supresion
de benzodiacepinas y controlar los

=

= e

Retirada gradual: 10-25% de
Ia dosis cada 1-2 semanas
Duracion: 4-10 semanas
Nunca = 6 meses

1 consumo en Espaiia ha ido aumentando Bl gy hHd

considerablemente a lo largo de los afios.

Tratar los sintomas de la abstinencia
insomnio, palpitaciones, ansiedad.
pérdida apetito, temblores, sudoracién,

g
32,7 ohp*

fotofobia, c
Numerosos tratamientos con BZD son inadecuados por su
indicacion y/0 duracion, estando muchos pacientes expuestos
ariesgos y efectos adversos no justificados 2 3
4]

s’ '
Detectar patrtn ce uso
inadecuado de 80

Proponer altemativas
terapéuticas para disminuir
o suprimir e consumo

ol decision y proceso de retirada de Ia B

ASESORAMIENTO Y APOYO AL PACIENTE:

' g
Al vV

ESQUEMA DE UTILIZACIGN

Semana

100%  75%  50%

jEenie

25%  sin

D Y.

l PP-LYR-ESP-0106.
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Recetas Infografias

Acuicultura

Nutrir de contenido la web y redes del cliente con:

EL

T
e PROFESOR
Qo
r| LUBINA
-
I3 - RESPONDE
28 -
£y
8 s ;f Juan Pacientes
S E- A)[\‘\' Necesito su ayuda profesor. Hoy viene a
o Javier Naranjo | comer mi cuiado y necesito darle un zasca
De todas las fuentes de - que resuene de aqui a la luna. El dice que
existentes, 4por qué deberia la acuicultura se va a cargar la dieta
escoger el pescado de acuicultura? mediterranea, tan saludable ella. Digame,
iNecesito datos, no opiniones! etiene eso algun sentido? )
) a
EL GATO MAS EYPERTO EN PESCADO, [ —— PRI NG BRAY
RECOMENDA  PRODUCTOS DE ACUICULTURA. “mvy chiose | L0 poRAvAKIS?
z
— A\
£ JQUE VAIDE AQUI AL HASTA QUE PROBE
7 p . L&z:iﬁﬁ%ﬁ” e
o 2! )
@ jISIDOROI CADETeR PARESY Rioé. N\
E 7 Ml SONIAN J T
[T} A ‘
2 77
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Pikolinos.
Caminamos

Pikolinos nos ha escogido para seguir contando
historias en la linea #SmilingStories y llevarlo a un
mundo mas actual, mas rapido, mas movil. El
objetivo es conseguir mas interaccion con el
publico.

Nuria Pérez

Bajo el claim «Get Comfy and Smile» y sus valores,
Autenticidad, Originalidad y Naturalidad, nutrimos
de contenido sus redes sociales, web y tiendas a
través de fotografias, videos e ilustraciones. Una
buena sonrisa y la comodidad de sus productos
tienen que ser la clave de todas las historias. Una
campana internacional en 4 idiomas.

Ver Smiling Stories

Julio Mufioz

YOROKOBUPLUS
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https://www.pikolinos.com/es-es/smilingstories.html

PROYECTOS - CONTENIDOS DIGITALES

Ocioy
Cultura,

El Corte Inglés

El Corte Inglés decide reforzar su
departamento de Ocio y Cultura.
Se disefian entonces diferentes
acciones para potenciarlo a través
del branded content, generando
contenidos desde sus productos.
Estos contenidos se gestionan
desde su CM para compartirlo en
las redes sociales.

YOROKOBUPLUS

-

MEDIAKIT

Para quien conoce el ikigai, este es mas que la
busqueda de la felicidad. Se trata de encontrar lo
que nos llena, lo que alimenta nuestra
autoestima. La felicidad, pues, no es la meta, sino

el corolario del propio ikigai.

= © €Coriejngts> oW
inundaron, entonces, de imagenes, gifs, pero
también de comentarios y algun que otro spoiler
sobre la serie. La mayoria de ellos sirvié para dar a
conocer entre el gran publico al ultimo personaje
de Guerra de las Galaxias. que seria bautizado
como Baby Yoda, y que se convertiria en el

protagonista de innumerables memes.

Su parecido al Gran Maestro Jedi de las dos

9. CABELLO

Comienza con mechones anchos y puntas
definidas. Si te atreves, prueba con distintos

peinados y recogidos.

. O

YOROKOBU
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Ayuntamiento
de Madrid

Desde la Direccién General de Turismo del
Ayuntamiento de Madrid nos encargan la
realizacion de un informe sobre la evolucion del
turismo en la ciudad en el afio 2022, sus principales
indicadores turisticos, asi como tendencias,
previsiones del sector y la actividad mas destacada
del area de turismo de Madrid Destino.

El trabajo consistid en la busqueda, analisis y
valoracion de los distintos indicadores turisticos,
mostrando su evolucion respecto a los afos
anteriores.

Nos encargamos de la redaccion, edicion, disefio y
maquetacion de este informe, que se ha destinado
tanto para uso interno como externo ya que sirve de
herramienta de trabajo a los distintos agentes del
sector turistico, tanto publicos como privados.

Ver completo aqui

YOROKOBUPLUS

MEDIAKIT
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https://www.esmadrid.com/sites/default/files/anuario_completo_madrid_turismo_2022.pdf
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Surviving
cod in Lisbon

Uberleben
in Lissabon
dank

Kabaljau

Hoteles H10.
Historias
inspiradoras

SOBREVIVIR
AL BACALAO
EN LISBOA

La cadena hotelera internacional H10 queria
un producto que se convirtiera en un
sosegado complemento para los viajeros que
pernoctan en sus establecimientos y que,
ademas, contase historias inspiradoras de los
destinos en los que se establecen sus hoteles .
Hil Magazine es la respuesta a esa necesidad:
una revista amena, practica y visualmente
atractiva.

- MADRID -

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()
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Ling magazine

La revista inflight de Vueling

Vueling queria ofrecer a sus pasajeros una revista
de avion que no pareciera de avion. No le
interesaba un discurso turistico manido. En
respuesta a ese brief creamos un medio que habla
de las ciudades Vueling a través de cosas
interesantes que ocurren en ellas. Un producto,
Ling, que cuida el disefio tanto como las historias
que contamos en cada numero.

De cércel arincén ‘foodie’

TROM PRISON TO FOODIE HAVEN

MEDIAKIT

2024
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Igluu. =

LIFESTYLE CONSCIENTE

Lifestyle consciente gl““ lgl““

LIFESTYLE CONSCIENTE

21 gramos, consultora B Corp
especializada en sostenibilidad y
consumo consciente, nos pidié ayuda
para lanzar un nuevo medio, con la
conviccion de que hay otra manera de
hacer las cosas para construir una
sociedad mas justa, humanay
sostenible.

Juntos creamos un suplemento print

encuadernado junto a Yorokobu, refugio
para inspirar a quienes buscan un nuevo
lifestyle consciente, saludable, optimista
y plural. Sin esnobismos, sin moralismos.

Leer Igluu NI
~

YOROKOBU 2granos YOROKQBU N1/2022

Leer Igluu N2

YOROKOBUPLUS YOoROkOBU (Y


https://www.yorokobu.es/monograficos-descarga-yorokobu/#numero-124-verde/83/
https://www.yorokobu.es/monograficos-descarga-yorokobu/#numero-leer-revista-128-la-grande-belleza/91/
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PROYECTOS - PAPEL - BRAND BOOK

Un regalo
V4 o

unico para los
que compran

° °
un Mini
Desde hace unos meses recibir un automovil de
alta tecnologia viene acompafado de una
experiencia analégica y tactil que solo puede
ofrecer un libro.
La marca contactd con YOROKOBU PLUS con el
objetivo de hacer un objeto en honor al pasado y

presente de MINI. Un libro lleno de historias,
texturas y de la filosofia de Mini.

YOROKOBUPLUS

YOROKOBU

®
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Libro 35
aniversario
de Sacyr

Sacyr cumplia 35 afnos y queria celebrarlo.
Nos llamo para que le diéramos ideas, y el .
resultado fue un libro lleno de ilustraciones e b
infografias alejadas de su brand book, y una -
web conmemorativa que mostraba algunas

pinceladas animadas de ese libro.

EN ORDEN
CRONOLOGICO

et o

SACYR EN CIFRAS:
35 ANOS DE ESPIRITU

LAV Madrid - Frontera francesa

EMPRENDEDOR | o
ACYR IN NUMBERS:

L

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()
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El factor humano

wdiRiRLE .
CONTRA UN PODER l '
IKAMOVIBLE AN UNSTOPPABLE
FORCE AGAINST AN
IMMOVABLE
OBTECT

YOROKOBUPLUS YOoROkOBU (Y
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Fanzine Nike Air

Nike nos pidié un fanzine dedicado a la GenZ de 16 paginas,

Lageneracion Z adora las Nike. Por novenoario

Piper Jaffray (realizado entre 9500 encuestados con
unamediade edad de 15,8 arios) hadestacadoaNike
comolamarcapreferida de los adolescentes. Es una
constante que se repitealolargo delos afios, delas
décadas. Sus usuarios envejecen, perolas Nike no.
Por qué?Su iltima coleccion es un buen ejemplo. S

insertado en el nUmero de abril (On fire) de Yorokobu. Con e e
e R

Clara Fanlo (concept designer) como host del contenido, se

nuevas zapatilas. Entroncan con su pasado, perodan
;s : X

hallegado. Y esta pidiendo paso.
——— Productora, profesora, creadoray estratega,

tratan temas sobre el proceso de creacion, la inspiracion, las

o
escueto /like tomake things happen». Esas things bien _

n
paraunamarca. Compagina encargos con trabaios

i nales, como sus fotografias de Barcelona,
queretratan unaciudad evocadora,rica en detalles y no.
necesariamente bonita. La Barcelona que se extiende
‘mésaliadela postal. Fanlo hallevado a cabo diferentes.
campaiias para Nike, haciendorealidad ideas bastante
locas. Aquientrevistaa Cami Albertiy Leiti Séne.

motivaciones, comunidades, etc., desde el punto de vista de

los perfiles artisticos que se seleccionaron bajo el claim de la

campana «Bring the future light». Ademas, contamos con
un coleccionista de las Nike Air Max para realizar un timeline
con la evolucion del modelo de las zapatillas mas iconicas

de la marca y con mas historia.

NIKE
AIRVAPORMAX
EVO

Leer fanzine]

e

LEITISENE CAMIALBERTI

A ¥ '7j i/!

Hatogadolarxmaovolsindo .

YOROKOBUPLUS YOoROkOBU (Y


https://www.yorokobu.es/monograficos-descarga-yorokobu/#numero-especial-fanzine-nike/1/

| PROYECTOS - BRANDED MEDIAKIT 2024

Guia cultural
de Suiza

Zirich . Winterthur . Lucerna . Lugano

Borna. La Chaux de Fonds . Basilea

17
Es conocida la naturaleza suiza, sus chocolates, sus relojes, sus
bancos... Pero el pais guarda una historia enorme de arte, cultura
y grandes genios de la humanidad que buscaron la inspiracion

en este pais.

Turismo de Suiza Nnos propuso crear una guia destinada a
personas interesadas en el disefio grafico, el arte y la cultura.

Ademas de mostrar los museos y centros de interés cultural de
muchas de sus ciudades, esta guia habla de las grandes obras
realizadas por suizos y artistas de todo el mundo que viajaron
hasta Suiza para desarrollar sus obras.

Mediante infografias, planos ilustrados e imagenes, se dan a
conocer importantes aportaciones que Suiza ha dado al mundo
en el campo del arte, la arquitectura y el disefio industrial y
grafico, tales como la navaja suiza, la tipografia Helvética o la
figura de Le Corbusier.

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()
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Dossier Moritz

La compania cervecera tenia algo importante
que contar a la prensa: habia inaugurado la
Fabrica Moritz en Barcelona. Disefiamos y
creamos un dosier de prensa con toda la
informacion del nuevo espacio, contada
mediante textos, fotografias, ilustraciones e

infografias. Porque la comunicacion de empresa

puede ser bonita y amena.

MICROBREWERY.
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| PROYECTOS - REDES SOCIALES | CREADO PARA YOROKOBU MEDIAKIT 2024

Museo Nacional _La coleccién Carmen

Thyssen- ,, J i Thyssen en 5 cuadros
Bornemisza '

ARTE AMERICArte HIPERREAL.

. EL ARTE DEL
EN LA COLECCION ™ n/eers

] TRAMPANTOJO
—— OBJETOS PARA UN RATO I)a m e r I ca n o

tojol

g Y
Ver post™ L Ver post
| & \ :g /

/

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()


https://www.instagram.com/p/CXd1VR-sEHU/?hl=es
https://www.instagram.com/p/Cb8NiYlre7T/
https://www.instagram.com/p/CjaZ5EGsaui/?hl=es
https://www.instagram.com/p/Cme6JXnIv8K/?hl=es

| PROYECTOS - REDES SOCIALES | CREADO PARA YOROKOBU MEDIAKIT 2024

Flax & Kale

La marca flexitariana queria enriquecer sus redes sociales con

Spoiler:

diferentes secciones entretenidas, bonitas y con storytelling SIATI t o
relacionadas con la cultura y filosoffa de la compafia. Con una TE GUSTA MORDER: - ) es a m os q U n
frecuencia semanal, la marca subia contenidos de distinto . EL MANGO y
formato, creados por microinfluencers de la casa: novelas BIEN MADURITO m a s b U e n a s

®
si nos bebes
leyendo

graficas, animaciones, juegos interactivos, obras de arte, musica,
sorteos, etc. Todo estaba vinculado a los territorios y a los
productos que queria comunicar Flax & Kale. Ademas, las
publicaciones mas afines se publicaban en nuestro perfiles de
Yorokobu.

la Yorokobu

EL CLUR DE LOS =

FLEXITARIANOS S KOMBUGHA FLAX:KALE

La alternativa a los refrescos. Con probidticos,
baja en azicares y calorias.

flaxandkale.com

“La kombucha es una bebida de té fermentada,

Ver video

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()



https://www.instagram.com/p/ClEInq8L7w1/
https://www.instagram.com/p/CgwaK4TlzcS/
https://www.instagram.com/p/Ck_QZHeNoQO/?hl=es
https://www.instagram.com/p/Cf_vFSuDH7C/
https://www.instagram.com/p/Cjky33iDYrb/
https://www.instagram.com/p/Ck_QZHeNoQO/?hl=es

| PROYECTOS - REDES SOCIALES | CREADO PARA YOROKOBU MEDIAKIT 2024
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https://www.instagram.com/p/Cgj4BAqNiuq/
https://www.instagram.com/p/Ch7WDr_t1vy/
https://www.instagram.com/p/CjVZc_gtWm9/
https://www.instagram.com/p/CkLcj5jtRqq/
https://www.instagram.com/p/ClTfAb2tiVP/
https://www.instagram.com/p/ClTfAb2tiVP/
https://www.instagram.com/p/CjnVMbDPZe2/
https://www.instagram.com/p/CfUBXkSNg2M/
https://www.instagram.com/p/CmcAuHGIReV/
https://www.instagram.com/p/Ch2EFNoN9w7/
https://www.instagram.com/p/CmcAuHGIReV/

PROYECTOS - BRANDED | CREADO PARA YOROKOBU MEDIAKIT 2024

Relatos
de Zurich

Yorokobu crea Relatos de Zurich, una serie de 4 videos que
cuentan historias originales sobre la ciudad. Se busca
despertar el interés por visitarla sin recurrir a los topicos
turisticos. Cada historia esta disefada para ser consumida
en las redes sociales de Yorokobu.

600.000 visualizaciones.

1,5 millones personas alcanzadas.

20.000 likes, compartidos y comentarios.

Disfrutar de la vida sin matar animales:

Seguimos la serie con un reportaje sobre Hiltl, el
restaurante vegetariano mas antiguo del mundo con un
modelo de negocio muy inusual.

Ver videol Segwmos la serie con un reportaje sobre Hiltl, eI. vegeta-r\ano mas
antiguo del mundo con un modelo de negocio muy inusual.

YOROKOBUPLUS YOorROKOBU ()


https://www.facebook.com/yorokobu/videos/1514824921883533/
https://www.facebook.com/yorokobu/videos/1514824921883533/
https://docs.google.com/file/d/1R8VBzKlvhzMZ_yWkyyXT4VCTugCDgZlw/preview

Audiovisual
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Comic Bombay
Sapphire

Yorokobu quiso aprovechar el lanzamiento de
English Estate para conmemorar la vida y obra de
Gertrude Jekyll. Para ello, asociamos su legado con
el producto.

;CoOMO? A través de un comic que contaba su
historia.

Ver comic completol

Articulos:
Gertrude Jekyll, la mujer que convirtio

el impresionismo en una forma de|

plantar flores|

YOROKOBUPLUS

4 )

= YOROKOBU Q

BRANDED CONTENT
Bombay Sapphire

/ BRANDED CONTENT

Gertrude Jekyll, la mujer que
convirtié el impresionismo en
una forma de plantar flores

La campifia inglesa que fue una fuente de
creatividad para Gertrude Jekyll inspira a
Bombay Sapphire en la creacion de su serie
limitada English Estate

MEDIAKIT

2024

GERTRUDE JEKYLL

LAJARDINRA QUE PINTABA CON SEMILLAS

YOROKOBU
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https://www.yorokobu.es/src/uploads/2019/07/YOROKOBU_Gertrude-Jekyll.pdf
https://www.yorokobu.es/gertrude-jekyll/
https://www.yorokobu.es/gertrude-jekyll/
https://www.yorokobu.es/gertrude-jekyll/

| PROYECTOS - - AUDIOVISUAL - VIDEO MEDIAKIT 2024

Fundacion Mapfre
Facundo
de Zuviria

Fundacion MAPFRE, desde
su area de CULTURA,
encarga a YOROKOBU PLUS
la elaboracion de dos piezas
audiovisuales como parte de
la programacion expositiva
de febrero 2023, en Madrid.
El objetivo es divulgar la
exposicion dedicada al
fotografo Facundo de
Zuvirfa. La exhibicion se
representd en el programa
Arte en digital y conté con la
colaboracion del poeta
Mario Obrero.

Ver video Ver video

® YorokoBuPLUS YOROKOBU ()



https://docs.google.com/file/d/1W04A6RQw1D1sAQ6F23SK7ykqHW6DR9uN/preview
https://docs.google.com/file/d/1SsJFtY9y3TlYZU6k_80hLHCKMgKXuaWC/preview
https://drive.google.com/file/d/1W04A6RQw1D1sAQ6F23SK7ykqHW6DR9uN/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1SsJFtY9y3TlYZU6k_80hLHCKMgKXuaWC/view?usp=sharing
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Mastercard

Coincidiendo con el 8M, Dia de la Mujer,
realizamos una infografia adaptando los
datos del estudio Mujer y finanzas de
Mastercard. De manera clara, sencillay
original, conseguimos plasmar todos los
datos de dicho estudio. El resultado fue
una maravillosa infografia que es capaz
de aunar complejidad y sencillez.
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INDEPENDENCIA ECONOMICA

) ¢Son las mujeres espanolas
independientes econémicamente?
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) ¢Son las espafiolas
menos independientes
econdmicamente
que los hombres?

//’//J
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&5 un objetivo prioritario
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UJERY FINANZAS

BRECHA DE GENERO

) ¢Por qué creen

que existe la brecha?

Porgue asumen trabajos | Porque ganan menos
no remunerados | que los hombres
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Porque deciden ser  Porque deciden depender
madres y abandonar su  econdmicamente de
carrera profesional  alguien mas

EDUCACION FINANCIERA
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» ¢Qué es el dinero?
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) Después de la pandemia...
las espariolas prefieren
invertir su dinero en...

) Sin embargo...
dedican la mayor
parte de su dinero a...

ff W 8% msn
’7 Y 80/ Restaurantes
71 % \ /

Experiencias // Bienes 3% Experiencias
materiales

—— Libertad o P
~—"" Menos presion BN > Q
para hacer ‘
frente a deudas

YOROKOBU

®






EL EQUIPO

( )

£ —"

Juanjo Moreno
Jjuanjo@yorokobu.es

REDACCION
Mariangeles Garcia
mangeles@yorokobu.es

YOROKOBUPLUS

DIRECTOR COMERCIAL
DE ESTRATEGIA
Fermin Abella
fermin@yorokobu.es

U

il

Carla Ferreria
carla@yorokobu.es

"/
(T=D

PRODUCCION
[COORDINACION
EDITORIAL
Laura Calvo
laura@yorokobu.es

&

DIRECTOR DE ARTE|

luisb@yorokobu.es

[COMERCIAL MADRID;

Silvia Moreno
silvia@yorokobu.es

MEDIAKIT

E
AR

Gema Lozano
gema@yorokobu.es

[COMERCIAL MADRID|
Marisa Caballero
marisa@yorokobu.es

YOROKOBU

2024



C/Acebo, 13 - 28016 Madrid
t. 914 157 283

www.yorokobu.es
YOROKOBU PLUS, S.L.

’4‘;;'

xS



http://www.yorokobu.es

