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I  :QUE ES YOROKOBU PLUS?

YOROKOBU es una
agencia de contenidos que te
ayuda a conectar con tu
audiencia de una forma
diferente.
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Suiza Turismo

Guia cultural de Suiza

Suiza es conocida por sus chocolates, sus relojes, sus
bancos... Pero el pais alpino dispone de muchos mas
atractivos relacionados con el arte, la cultura y también con
los grandes genios de la humanidad que buscaron la
inspiracion en este pais.

Turismo de Suiza nos propuso crear una guia destinada a

personas interesadas en el disefo grafico, el arte y la cultura.

Ademas de los museos y centros de interés cultural de
muchas de sus ciudades, la guia recogia las grandes obras
realizadas por artistas suizos y también algunas de las
grandes aportaciones del pais relacionadas con el disefio
industrial o la arquitectura. Asi, mediante infografias, planos
ilustrados e imagenes, mostramos el origen de inventos tan
geniales como la navaja suiza o la tipografia Helvética, y
conocimos mejor la figura de Le Corbusier.

YOROKOBU

Zurich . Winterthur . Lucerna . Lugano
Berna. La Chaux de Fonds . Basilea

Suiza. - ()

MEDIAKIT 2024
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YOROKOBU

. Las
ciudades

Arquitectura

f§ 0

l.os muscos
de arte

Zdrich nunca esta quieta. A cualquier
hora del dia o de la noche puedes
‘comer, bailar, abrir una cuenta
bancaria o encontrar la inspiracion

al doblar cualquier esquina.

Diseno
Industrial

1bras”.« Encontrards
galerias de arte, arquitectura
vanguardista, tiendas de disefio en
antiguas fabricas de cervezay la fuerza
rompedora del arte urbano.
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Suiza Turismo

El Tinder de
los momentos
urbanos

oyl pari podin]

Suizos

Cnpr v pofbeiin]

] | ——

Ver momentossuizos.yorokobu.es

YOROKOBU


https://momentossuizos.myswitzerland.com/start/
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Suiza Turismo

Relatos
de Zurich

Yorokobu crea Relatos de Zdrich, una serie de 4
videos que cuentan historias originales sobre la
ciudad. Se busca despertar el interés por visitarla
sin recurrir a los tépicos turisticos. Cada historia esta
diseflada para ser consumida en las redes sociales
de Yorokobu.

600.000 visualizaciones.
1,5 millones personas alcanzadas.

20.000 likes, compartidos y comentarios.

Disfrutar de la vida sin matar animales:

Seguimos la serie con un reportaje sobre Hiltl, el Seguimos la serie con un reportaje sobre Hiltl, el vegetariano mas
restaurante vegetariano mas antiguo del mundo antiguo del mundo con un modelo de negocio muy inusual.
con un modelo de negocio muy inusual. Ver video

YOROKOBUPLUS


https://www.facebook.com/yorokobu/videos/1514824921883533/
https://www.facebook.com/yorokobu/videos/1514824921883533/
https://www.facebook.com/yorokobu/videos/1514824921883533/
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Coca-Cola

Zero Listillos

Coca Cola Zero tenia un reto: callar la
boca a los listillos, esos que creen saber
de todo y que todo el rato te lo quieren
hacer saber.

Y nosotros le propusimos una solucion:
una web, hospedada en Cocacola.esy
actualizada a diario, con contenido de
lo mas interesante con el que dejar en
evidencia la sabiduria fake de los
listillos. Resultado: un completo
contenedor de articulos online con mas
de 60 entradas al mes.

YOROKOBUPLUS

VOLVER DE
VACACIONES
CON OPTIMISMO

Estin a punto de acabarse las vacaciones.
yno. on 1a idea de volver
obsesionarse

quieres ni pensar
aja oficina. Vai, 00 hay que-
conel

pero es bueno afrontar
1a roaiidad para evitar el temida sindrome
post-vacacional. Te damos aigunos
consejos para sfrontar e regreso con
més optimisme:

3, FOMATELO
CON FILOSOFIA

5. DIVIDE LAS. 6. HAY VIDA DES-
'VACACIONES PUES DEL VERANO

8. MENTALIDAD
POSITIVA

Afomn o o tarsas 0
a0 e doscarnc.
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eDreams Odigeo

‘Meaningful
journeys'

Cada ano, millones de personas utilizan eDreams Odigeo
para planificar sus viajes. Pero detras de esa compleja
tecnologia hay personas. Para humanizar la labor de
eDreams, realizamos un documental en el que narramos el
primer encuentro entre Sal, un joven estadounidense que
habia visitado todos los paises del mundo, y Enriqueta, quien,
a sus 77 afos, no habia salido nunca de su isla natal, La
Graciosa. Una entranable muestra de los millones de
meaningful journeys que son posibles gracias a la tecnologia
de eDreams Odigeo.

Leer articulo 'Un milenial gue ha viajado a todos los paises
conoce a una mujer que nunca salio de su tierra’

Leer articulo 'Tiene 27 arios y ha viajado a todos los paises
del mundo’

YOROKOBU


https://www.yorokobu.es/edreams-odigeo/
https://www.yorokobu.es/edreams-odigeo/
https://www.yorokobu.es/edreams-odigeo-2/
https://www.yorokobu.es/edreams-odigeo-2/
https://www.youtube.com/watch?v=fFWbQ4rt3XE&feature=youtu.be
https://youtu.be/fFWbQ4rt3XE?si=eqdLIXSV2la_OH5l
https://youtu.be/fFWbQ4rt3XE?si=eqdLIXSV2la_OH5l
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i HABILIDADES CULINARIAS

Arroz Brillante E ‘ AM A
OIN3gOoN
32.0n

Arte con L il | e
brillante

Yorokobu y Arroz Brillante
cocinaron un proyecto artistico
en Instagram.

Hay 26 obras de 26 artistas
elaboradas con arroz, quinoa,
legumbres y otros productos de
Brillante.

Ver aqui

DN\ [ (2277
S ol =

YOROKOBU


http://bit.ly/brillanteyorokobu
https://yorokobuplus.es/arte-con-brillante/
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YOROKOBU / TAKE A WALK ON THE SLOW SIDE €

Hp Sprout

Cuando HP lanzo el ordenador “all in one” lo presentd como el
primero de su categoria disefado para dar rienda suelta a la
creatividad. El tipografo WETE quiso comprobarlo. Para ello,
realizd los bocetos y las lineas de la portada de Yorokobu usando
el ordenador. Y nosotros nos encargamos de explicar todo el
proceso con un making of que se contd en un articulo en la
revista en papel, y a través de un video en nuestra web.

Leer articulo

YOROKOBU



https://www.yorokobu.es/sprout-by-hp/
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Callao
Citylights

Durante un afo, realizamos una labor
de comisariado para promocionar el
arte urbano en pleno centro de Madrid.
Desde YOROKOBU PLUS, nos
encargamos de seleccionar a los
mejores talentos emergentes, cuyos
trabajos fueron proyectados en las
pantallas de Callao Citylights. Una
propuesta artistica que alcanzd gran
notoriedad al destacar entre los
clasicos anuncios de la zona. Ademas,
desde las pantallas se animaba a los
viandantes a conocer mas sobre el
artista a través de las entrevistas y
reportajes publicados en la web de
Yorokobu.

YOROKOBUPLUS




CONTENIDO
PATROCINADO
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Volkswagen
Concurso Hazlo tu

Para estar en la mente de los disefiadores

Una vez al ano, dejamos la portada en blancoy
abrimos la posibilidad de disefarla a creativos de
todo el mundo, en colaboracién con Volkswagen,
gue ocupaba la contraportada.

Video finalistas 72 edicién o
N o ‘./

+9 afos =
+3.000 trabajos presentados

@
3 millones de impresiones
Plataforma de lanzamiento de talento

2018
PORTADA GANADORA

YOROKOBU


https://youtu.be/bYPOIsb9bwY
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Volkswagen: naturalmente.
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Trabajamos estrategias de amplificacion con otros medios
con cinco ilustradores en Instagram

hozlo

17

. 4 =

1 Octubre 15 Octub’re 6 Noviembre 17 Noviembre 29 Noviembre
FEDERICO LEGGIO ESTEBAN DIACONO EXTRAWEG (Oliver ALESSIO DE VECCHI FRANK J GUZZONE
Latta)

Ver aqui Ver aqui Ver aqui Ver aqui
Ver aqui

YOROKOBU


https://youtu.be/hyLpIZ1auaQ?si=aASwHiFFfVSQm28H
https://youtu.be/ewMEM7pw3aw?si=q3HN09NDhgZ2FrmY
https://youtu.be/cK2uczsya1A?si=fg7YeCeu5aJk2sXJ
https://youtu.be/7dlOxodkhK4?si=vMawLdfblir3pJkF
https://youtu.be/DYEwA7Cx6rU?si=th6te2BlYw1JYFL6
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Calendario
origami

YOROKOBU
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Jose Cuervo Leer articulo 'El tequila, paso a paso’

Be Ra n d o m Leer en revista: 'El origen del tequila’

EXPERTOS EN TEQUILA

ELTEQUILA, ENCIFRAS

ooooooooooooooooooo

EL ORIGEN
DEL TEQUILA

José Cuervo te lleva a infinidad de lugares.
Te invita a vivir el momentoy a crear
nuevas experiencias. Be Random es un
reto que propone vivir sin etiquetas,
prejuicios y planes cerrados. Queremos
que abras la mente y te asombres al
descubrir esos lugares y situaciones donde
nunca imaginaste que José Cuervo podria
acompafiarte. Por ejemplo, a su origen, a
donde empez6 todo.

Fose Cirervo

IMPROVISA PLANES,
NO TU COPA. BE RANDOM

W,
Tose@iervo

Fose(uervo

W w

alr,
Fose Giervo Jose Quervo TJose@uervo
ul » G

Marca copas reutilizable. Disfruta de un consumo responsable. 38"

Fose@uervo

YOROKOBU



https://www.yorokobu.es/jose-cuervo-el-tequila-paso-a-paso/
https://www.yorokobu.es/monograficos-descarga-yorokobu/#leer-numero-123-futuro/3/
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® yorokobu

SPOILER

UN DIiA
ERES JOVEN
Y AL SIGUIENTE
HABLAS DE
CRIPTOMONEDAS

EN UNA
DISCOTECA

LA MANDANGA X JOSE CUERVO

oQv R

@ Les gusta a naranjoide y 5.737 personas mas
yorokobu BE RANDOM! ¥

6 a4 ® ©O @

YOROKOBU

Ver completo aqui

SPEILER

NO DEJES
PARA MANANA
LOS MARGARITAS

QUE PUEDES
BEBER HOV

LA MANDANGA X JOSE CUERVO

¢{QUE HACEMOS? SERVICIOS - CONTENIDO PATROCINADO | CREADO PARA YOROKOBU PAPEL, WEB Y RRSS

SPOILER

AUN NO
HAS CONOCIDO
A VARIAS
PERSONAS

IMPORTANTES
DE TU VIDA

LA MANDANGA X JOSE CUERVO

SPOILER

LAS COSAS
RANDOM MOLAN,
MENOS
LAS OPINIONES

LA MANDANGA X JOSE CUERVO

MEDIAKIT 2025


https://www.instagram.com/p/CX_RFKxsmQo/
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CAPITULO 185
HABITOS RANDOM

No podemos tenerlo todo bajo control,
lo aceptamos. Asi que te proponemos
dejarte llevar con este capitulo especial
de @la_mandanga x @josecuervo_es

Porque ser random te puede
transportar hasta personas
y sitios brutales

YOROKOBU

andang
“ﬁondays

X @josecuervo_es

¢Un afo escuchando la musica

favorita de la gente de tu curro,
sin poder elegir, 0 escuchar
solo un grupo que tud elijas?

Q <& w

Tl'q alv‘ (j

andang
“\“‘“‘3}':

X @josecuervo_es

¢No poder repetir de bar
ni de bebida en un afo
o no poder repetir outfit?

MEDIAKIT 2025

<
<

jUN BRINDIS POR ESAS NOCHES
DE SOFA Y MANTA QUE ACABAN
EN CHARLAS INTENSAS
CON COLEGAS DE LAVABO!

Porque ser random no es elegir entre

noche o dia, sino todo a la vez. Incluso

el tequila @josecuervo_es es random:
el primer chupito de la noche,

un margarita clasico con unos buenos

totopos, un céctel squeeze después
de cenar o un margarita sour
frozen mientras tomas el sol.



https://docs.google.com/file/d/1g1kjZNQhnAiyntXwKT2hXIBKnm_Zm8p7/preview
https://docs.google.com/file/d/1GpVmvYP7m8Bz_xlkyEuiUJeUpbo54iIk/preview
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Samsung Galaxy Note 10.]

Ecce Homo

Cecilia Giménez, vecina de Borja (Zaragoza),
se hizo famosa tras tratar de restaurar, con
su mejor intencion, el fresco de un ecce
homo en la iglesia de su pueblo. Su trabajo
acabo siendo una reinterpretacion. Y eso es
lo que hicimos para Samsung: interpretar el
ecce hommo de Cecilia. Para ello,
seleccionamos a 6 ilustradores que,
pertrechados con un Galaxy Note 10.1,
dieron rienda suelta a su creatividad.

Leer articulo Los discipulos de Cecilia

El making of del ecce homo () v o Y

AN N
El making of del ecce homo (l1) "\%M%‘;A

YOROKOBU


https://www.yorokobu.es/los-discipulos-de-cecilia/
https://www.yorokobu.es/el-making-of-de-un-ecce-homo-i/
https://www.yorokobu.es/el-making-of-de-un-ecce-homo-ii/

ACCIONES
ESPECIALES
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Pikolinos

Caminamos

Pikolinos nos escogid para dotar de mas
actualidad a sus #SmilingStories y conseguir
mayor interaccion con su audiencia a través
de ellas.

Bajo el claim «Get Comfy and Smile» y sus

valores (autenticidad, originalidad y

naturalidad), nutrimos de contenido sus redes

sociales, web y tiendas a través de fotografias, f

videos e ilustraciones. La campana se difundié e O - P 6 ,’ m,,,%'/
a escala internacional en 4 idiomas. e e < 3 = ;:"mwf- &Qﬂ I

o A
ol S 1

CARRER Ange,

Ver Smiling Stories

YOROKOBU


https://www.pikolinos.com/es-es/smilingstories.html

Evo Banco

Recomendador
de viajes
‘Sacame de aqut’

EVO nos pidié una accion notoria para
potenciar uno de sus productos mas
valorados: su tarjeta para perfiles de
clientes con ganas de viajar.

Esta tarjeta no colbra comisiones para sacar
dinero, ademas de ofrecer otros beneficios.

Decidimos diseflar una accién a través de
la gamificacion del contenido.

Ver aplicacion web

YOROKOBU

¢{QUE HACEMOS? SERVICIOS - ACCIONES ESPECIALES | CREADO PARA YOROKOBU WEB Y RRSS
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https://sacamedeaqui.evobanco.com/

- ¢{QUE HACEMOS? SERVICIOS - ACCIONES ESPECIALES | CREADO PARA YOROKOBU MEDIAKIT 2025

Jagermeister

Concept56

850 inscritos, 5 ganadores, un proyecto de innovacion
durante 6 meses.

«El talento creativo ya no quiere estar atado a una oficina
durante el resto de su vida. Busca nuevas formas de
trabajar y proyectos que estimulen su forma de pensar».

A partir de esta reflexion, Jagermeister cred un proyecto
con la intenciéon de cocrear su gran evento del ano con
Cinco jovenes creativos.

YOROKOBU PLUS fue elegida para llevar a cabo este
proyecto. El primer paso fue buscar cinco mentes
inquietas para formar el laboratorio creativo, formarlos
durante los cinco meses siguientes y preparar la mejor
fiesta de la historia.

Ver proyecto al completo

YOROKOBU


https://www.yorokobu.es/concept56-madrid/

CONTENIDO
DE MARCA
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Renault Clio Visitar vertical Clio

Ver video

Cuadernillo monografico

MEDIAKIT 2025
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https://drive.google.com/file/d/11dvCcH8RlZCbMYwsnD1DFfbMma-frPqk/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/11dvCcH8RlZCbMYwsnD1DFfbMma-frPqk/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/11dvCcH8RlZCbMYwsnD1DFfbMma-frPqk/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/11dvCcH8RlZCbMYwsnD1DFfbMma-frPqk/view?usp=drive_link
https://www.yorokobu.es/clio/
https://drive.google.com/file/d/11dvCcH8RlZCbMYwsnD1DFfbMma-frPqk/view?usp=drive_link
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YOROKOBU

P
@ yorokobu & u ® yorokobu & @ yorokobu & -

Same Love Audio original

ELIGE UN COLOR Y
TE DIRE QUIEN ERES

SEGUN LA PSICOLOGIA DEL COLOR

SAME FACT
LA LIAS PARDISIMA
Same love, new

energy NEW ENERGY
NO TE FUSTIGAS DURANTE
LOS SIGUIENTES 5 AROS

YT

]

En los 50, |a prestigiosa revista Cahiers du

cinema acuid el término Nouvelle Vague para

DESLIZA PARA
LEeR A HISTORIA

»
(DESLIZA PARA DESCUBRIRLO —)

referirse a ese grupo de cineastas franceses que

o
oQv

628 Me gusta

se rebelaban contras las convenciones y lo LA-MANDAMNGA X RENAULT CLIO

mainstream. Hoy otro emblema francés como V) Q v ]

4157 Me gusta

Renault retoma el concepto para aplicarlo a uno

de sus modelos mas emblematicos, Renault = ) 449 Me gusta

ylorokob\f : S.'Q p?';‘sar\o ddos \{l.eces. ellgebel C‘?'g’ con. yorokobu # Como tantos otros 'ismos', el edadismo se
2 qIL'Jte:as eigentilicasyy,ceslzajpara;saber;sl.ne combate con sentido comtn. Porque ;cémo tener
acertado

A Q B O O Q

yorokobu & De vez en cuando toca revisarnos,
chiquis. Abrirnos a nuevas perspectivas, bajar del
e 4

N

Clio, convertido ya en un mito en el mundo del

motor, pero cuya nueva version se presenta

como la Nouvelle Vague de la firma a través de

O

YOROKOBU
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Pfizer

AINE B

Pfizer queria dar a conocer los informes \} v
de expertos nacionales e E

internacionales sobre la prescripcion
segura de los AINE. Habia que trasladar
esa informacion médica a los
profesionales que acceden a su
plataforma de manera sencilla y visual.

Ademas, se realizd un triptico para
repartir en centros médicos y dar a
conocer esta herramienta entre los
profesionales del sector.

Ver video

YOROKOBU



https://youtu.be/gxW0r8i5jc4
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Adif

Contenidos
audio-
visuales

Adif contd con Yorokobu Plus
para nutrir de contenidos
audiovisuales sus espacios
Adif. Planoplanes, quiz de
entretenimiento, videos de
marca, etc.

Asi como para el rediseno de
SUS monitores,
teleindicadores y app movil,
dentro de su proyecto de
modernizaciony
actualizacion de las
estaciones espafolas.

YOROKOBUPLUS
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https://drive.google.com/file/d/1Job_uhI2Tz8Mx7kSUMUMPPNB6sGlHCIu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Job_uhI2Tz8Mx7kSUMUMPPNB6sGlHCIu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1jr0FbKEvMvJwlyOcXvX7pnG4gETx-Qrx/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1YYo36PnAW6TO8Oszm7qWGuwVad28VANi/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1cq9o_8QzeFOWHBJxK48Sk-UpnLab8b-e/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Job_uhI2Tz8Mx7kSUMUMPPNB6sGlHCIu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1YYo36PnAW6TO8Oszm7qWGuwVad28VANi/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1YYo36PnAW6TO8Oszm7qWGuwVad28VANi/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1jr0FbKEvMvJwlyOcXvX7pnG4gETx-Qrx/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1jr0FbKEvMvJwlyOcXvX7pnG4gETx-Qrx/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1jr0FbKEvMvJwlyOcXvX7pnG4gETx-Qrx/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1jr0FbKEvMvJwlyOcXvX7pnG4gETx-Qrx/view?usp=sharing
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Adif

9:41

Definicidon de la imagen ‘,

14:30 estimada 14:46
Pta. de Atocha

y el estilo para el canal -G

Barcelona - Sants

Quieroira

de aplicaciones moviles o, @ wome (1 %5 ¥

Nuevos Ministerios Tres Cantos
Llegada Parada

Estacién mas cercana # 650 m -7 min 14:30
% ‘ Pta. de Atocha
Madrid - Puerta de Atocha 14:46

2 - 1525
Proximas Proximas i Calatayud
salidas ® Llegadas 2

S Zaragoza - Delicias
Salidas Llegadas Pta. de Atocha Info Area I 12331 Parada superior a 5 min
9 dela estacion @ Comercial

16:48 Camp Tarragona

Ofertas
5 ® Durante los meses de julio
14:35 RENFE AVE Planta Café 2x1 en Starbucks oY,
I Embarque Granada 02446 7 1 I e L agosto se cerrara la linea C4.

15:05

= RENFE ALVIA
15:12 Logrono 00701 4

Hora Destino Tren Via

3

1 INFORMACION Barcelona - Sants 1

Obras en cercanias
£ RENFE ALTARIA = o
15:08 Algeciras foaess 4 Desde el 1 de julio por reformas en el tdnel de )
Recoletos y obras en la estacion superior de Méndez Info Area
Alvaro, modificaciones en el servicio... de la estacién Comercial

Figueres - Vilafant oares 12B e

03153 baja

A i RENFE ALVIA .
Malaga - Maria Zambrano o2 Sades  Trayectos  Esacones  Méshdf O e

YOROKOBU
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Bombay Sapphire
Gertrude Jekyll

OMD se puso en contacto con
YOROKOBU PLUS con el fin de difundir
este lanzamiento a través de una
campana 360: papel, web y redes
sociales

Aprovechamos el lanzamiento de
‘English Estate’ para conmemorar la vida
y obra de Gertrude Jekyll. Para ello,
asociamos su legado con el producto.

¢ComMo? A través de un comic que
contaba su historia.

Ver comic completo
Leer articulo

YOROKOBU

= YOROKOBU Q

BRANDED CONTENT
Bombay Sapphire

/ BRANDED CONTENT

Gertrude Jekyll, la mujer que
convirtié el impresionismo en
una forma de plantar flores

La campifia inglesa que fue una fuente de

creatividad para Gertrude Jekyll inspira a
Bombay Sapphire en la creacion de su serie
limitada English Estate



https://www.yorokobu.es/src/uploads/2019/07/YOROKOBU_Gertrude-Jekyll.pdf
https://www.yorokobu.es/gertrude-jekyll/

¢{QUE HACEMOS? SERVICIOS - CONTENIDO DE MARCA

Bombay Sapphire

El ‘countryside’
inglés en un
sorbo de
ginebra

Hablamos también del producto:

Para ello, cubrimos el evento de presentacion
‘English State' llevando al ilustrador Juan Diaz Faes
a gue viviera la experiencia y la contara dibujando.

Leer articulo

YOROKOBU

= YOROKOBU Q

f»OMBAY SAPPHIRE

/ BRANDED CONTENT

El countryside inglés en un
sorbo de Ginebra

Imagina que tomar un sorbo

de Ginebra pudiera
trasladarte a la campifia

MEDIAKIT 2025

YOROKOBU

ROSA MOSQUETA



https://www.yorokobu.es/el-countryside-ingles-en-un-sorbo-de-ginebra/
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Bombay Sapphire

Jardines
ilustrados

Colaboramos con 4 influencers
creativos para disefar un jardin
britanico que se desplegaba a lo
largo de 10 imagenes en un carrusel
de Instagram.

Cada jardin estaba inspirado en la
historia de Gertrude Jekyll y los
jardines ingleses.

Publicamos los carruseles en
Yorokobu y cada ilustrador
influencer también lo hizo en su
perfil para aumentar al alcance.

YOROKOBU


https://www.instagram.com/p/B0EXVlkncxa/
https://www.instagram.com/p/Byni3S3COTr/
https://www.instagram.com/p/By5mDdUC-rU/
https://www.instagram.com/p/ByVd_B3i9OS/

PAPEL, PAPEL,
PAPEL
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Vueling
Ling
Magazine

Revista ‘inflight’

Vueling queria ofrecer a sus
pasajeros una revista de avion
gue Nno pareciera una revista
de avion. No le interesaba un
discurso turistico manido. En
respuesta a ese brief, creamos
un medio que hablaba de las
ciudades Vueling a través de
COosas interesantes que
ocurren en ellas. Una revista,
Ling, que cuidaba el disefio
tanto como las historias que
contamos en cada numero.

YOROKOBU

MEDIAKIT 2024

Johanes

De noche | synisit
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#tendetalle ;Qué es la
técnologia Mild-Hybrid?, 6.
#destacado Cap Roig: un |
festival en el paraiso, 12. Unete
a #tLeagueofPerformance, 13.
Audi Summit 2018: la movilidad
del mafana, 14. #motor EL
embajador. Nuevo Audi A6, 16.
#gastro La obsesién por abrir
nuevos caminos, 22. #historia
Qué pasaba en 1969, 28.
#motor Destinado a cambiarlo

todo. Nuevo Audi Q8, 30. #eco
Aire limpio en las grandes
~H ciydades, 36. #futbol La
, fuerza del lider, 46. #motor La
irevolucion. Audi 100% eléctrico,

52. #arquitectura El lujo es

la luz, 58. #tecnologia EL

paso de cebra inteligente, 66.
#inspiracién Un dique llamado
imaginacién, 68. #gastro Lujo
en hebras, 76. #cine Mentj e
esfuerzo, 84. #arte Vacaci

con un artista, 88.

Audi

Para el redisefo de Audi
Magazine, YOROKOBU PLUS
tuvo muy presente la maxima
de la firma alemana: «A la

vanguardia de la técnica».
El resultado, mas que una
revista, fue una verdadera
fuente de inspiracion.

sego e

3 4

o ILUMINACION AIRFLOW

S E =

YOROKOBU



v+

Cosentino

Inspirar a las personas a
través de espacios
innovadores, ese era el
propodsito de Cosentino. Y
nuestra solucion fue C-TOPR,
una revista que destilaba
creatividad en cada pagina.

YOROKOBU

¢{QUE HACEMOS? SERVICIOS - PAPEL, PAPEL, PAPE MEDIAKIT 2024

CTOP
Y Y

THE PHOTOJOURNALIST WHO TAKES
SELFIES IN PUBLIC TOILETS
ELFOTOPEROISTAQUE HACESELFS

ENBANOS PUBLIOS

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

/

Vibrations

VIBRACIONES ANGESTRALES

ATRUTH OBERMAYER'S ATELIER

LADISENADORA DE LA ELEGANCIA PUNK
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Nike Air
Fanzine

Nike queria llegar a la GenZ. Y lo hizo a través del
fanzine que insertamos en el especial en papel
On fire de Yorokobu. Con Clara Fanlo (concept
designer) como host del contenido, se trataron
distintos temas desde los diferentes puntos de
vista de los perfiles artisticos que se seleccionaron
bajo el claim de la campafa «Bring the future
light».

Leer articulo 'Nike reune a tres creativos de la
‘Gen Z' para hablar de futuro e innovacion'

Leer articulo 'Las zapatillas del futuro estdn Lemstne

hechas de aire'

YOROKOBU

CAMIALBERTI


https://www.yorokobu.es/nike-gen-z/
https://www.yorokobu.es/nike-gen-z/
https://www.yorokobu.es/nike-air-max-720/
https://www.yorokobu.es/nike-air-max-720/
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TALLERES

YOROKOBU
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Ambar IPA

Taller de creatividad

Junto con Ambar y OmnicomPRgroup, organizamos
dos talleres creativos con el fin de que la marca
ofreciera un contenido de valor a personas
interesadas en el mundo del disefio, el dibujo, la
ilustracién, el storytelling y la innovacion creativa.

Unas 30 personas acudieron a cada uno de estos dos
talleres gratuitos, impartidos por el tipografo y letrista
lvan Campo. Durante una 2 horas y media, los
asistentes tuvieron la oportunidad de aprendery
crear en un ambiente inspirador y distendido.

Leer articulo 'un taller gratuito de lettering de
Yorokobu y Ambar IPA impartido por Ivan Castro’

YOROKOBU


https://www.yorokobu.es/ipas-y-letras/
https://www.yorokobu.es/ipas-y-letras/
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hp Sprout
Taller de
fanzines

Realizamos un total de 13
talleres para un maximo de
10 personas. 75% para
adultos y 25% para nifos.

Leer articulo 'Masterclass ' .
" TALLER DE FANZINES

de fanzines by Diaz-Faes'

sprout » con JUAN DiAZ-FAES

El Corte Inglés de Callao (Madrid)
IERNES 18:00-20:00

00-14:00 y 18:00-20:00

Taller para nifios/as 11:00-13:00

TE EN DiazFaesHP@yorokobu.es (plazas limitadas)

YOROKOBU


https://www.yorokobu.es/fanzines-hp-callao/
https://www.yorokobu.es/fanzines-hp-callao/
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Lenovo Yoga Book

Taller de ilustracion

TALLER DE ILUSTRACION

con NARANJALIDAD

Mas de 395.900 personas alcanzadas.

Mas de 10.700 reacciones en redes sociales.
En 2 horas, talleres llenos.

Mas de 250 veces compartido.

Mas de 6.200 clics en redes sociales.

Mas de 400 leads conseguidos.

No falté nadie: 32 asistentes.

Mas de 350 personas en lista de espera.

Leer articulo 'Como dibujar la felicidad serena’

YOROKOBU

fnac de Callao (Madrid)
SABADO 8 DE ABRIL de 17h a 18.30h y de 19h a 20.30h
Apuntate (gratis, plazas limitadas) en

Leer articulo 'Taller gratuito de ilustracion con
tableta y regalo de un Yoga Book de Lenovo'

YOROKOBU


https://www.yorokobu.es/naranjalidad-y-lenovo/
https://www.yorokobu.es/yoga-book-taller-naranjalidad/
https://www.yorokobu.es/yoga-book-taller-naranjalidad/

ESTRATEGIA DE
CONTENIDOS



El profesor Lubina

Memes

Y+

Q "
= 1 Javier Naranjo
/’ De todas las fuentes de proteinas B
= N existentes, 4por queé deberia
q
= » escoger el pescado de acuicultura? e

iNecesito datos, no opiniones!

£L GATO MAS EXPERTO EN PESCADO, (o
RECOMENDA PRODUCTOS DE ACUICULTURA. [L )

"

o =N
19vE va1_pi AQui A

LR &5 PESCADO
S »v\ ‘;u,[;w
- z
LA MEJOR MARES Y RIDS.
e j CALIDAD PARA -
J

m SO0NIA

i

S -

% Juan Pacientes
Necesito su ayuda profesor. Hoy
comer mi cufiado y necesito darle

que resuene de aqui a la luna. EI dice
la acuicultura se va a cargar la die
mediterrénea, tan saludable ella. Digame
uiene eso algan sentid

<TY COMis
FAVDRITA NO ERAN
L05 DORAYAKIS?

IASTA QUE PROBE
e ot oF
ACUICULTURA,

Chuamorpdevhsmor W

LENGUADO DE ACUICULTURA DE

COMO AYUDAR AL PLANETA CONSUMIENDO PESCADO -
7N

QUEES LA ACUICULTURA

EL 70% DEL PLANETA ESTA
CUBIERTO OE AGUA.

POR QUE ESPARA ES LIDER EN ACUICULTURA

e

ES IMPORTANTE COMOSECTOR.
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ELFUTURO
DELA
MOVILIDAD
Abertis

On The Road

Abertis tenia una publicacién impresa obsoleta
dirigida a socios y accionistas y basada en una
comunicacion corporativa. Han dado un giro muy
importante en su comunicacion, aportando .
- . - RUTAPORLA

contenidos interesantes para los accionistas y 'NDIAﬂUE

. p . . . NOVENL
socios. Ademas, han abierto la comunicacion a las TURISTAS
personas interesadas en el sector. Este proyecto
tiene su version offline y online.

Visitar pdgina web

YOROKOBU

14000000008 o

ONTHEROAD

el
siempre entra an el
examen

Drones e inteligencia
artificial, la herramienta
perfecta para cuidar el
estado de las carreteras

| Kiss i.GO

STAYWITH YOUR ¢AR
2MINUTE LT



https://www.ontheroadtrends.com/
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Flax & Kale

La marca flexitariana queria enriquecer sus
redes sociales con diferentes secciones
entretenidas, bonitas y con storytelling
relacionadas con la cultura y filosofia de |la
compafia. Con una frecuencia semanal, la
marca subia contenidos de distinto formato,
creados por microinfluencers de la casa:
novelas graficas, animaciones, juegos
interactivos, obras de arte, musica, sorteos,
etc. Todo estaba vinculado a los territorios y
a los productos que queria comunicar Flax &
Kale. Ademas, las publicaciones mas afines
se publicaban en nuestros perfiles de , ; | /3

{ . & KOMBUGHA N

Yorokobu. . |
: FIAX
, KALE

YOROKOBUPLUS



-MOS
BORAR
JUNTOS
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Opcién A Opcién B

que con mas estrategia
trabaje vuestro territorio y de contenidos que ayude a
buyer persona. amplificar mensajes.

YOROKOBU
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La bajada de

puede ser en
forma de:

YOROKOBU

o B

@)

Revistas y libros
corporativos

Guias

Infografias / Planoplanes

Acciones especiales

Videos

Reportajes fotograficos

Podcasts

2 [

®H <q

MEDIAKIT 2025

Newsletter

Contenidos para redes sociales

Digital: web, landing, portales...

Eventos

Juegos

Entrevistas

y un largo etc.






.DONDE? VENTAJA

Ese se llama

, Una empresa del grupo
Atresmedia con la que hemos
llegado a una alianza estratégica
gue nos va a permitir incrementar
nuestra capacidad para creary
distribuir contenidos transmedia
de alta calidad.

cQue coOmo se come
eso? Espera, que te
contamos...

YOROKOBU

MEDIAKIT 2025
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Ahora somos expertos en: cobertura , trafico y afinidad de contenidos.
Podemos amplificar los contenidos a través de plataformas multimedios.

CROSS DEVICE CONNECTED TV TV LINEAL
VIDEO & RICH MEDIA VIDEO IN STREAM DIGITAL SKIN TV

. CULTIVAMOS UNODE
LOSMEJORES CAFES =

* CULTIVAMOS UNO
LOSMEJORES CAF!
=y

N

PC TABLET & MOBILE SMART TV TELEVISION LINEAL

YOROKOBU



“ CULTIVAMOS UNO DE

LOS*MQQ{ES CAFES

REACH

BENCHMARK | PREMIUM PUBLISHERS

—|—'70% VIEWBILITY

+100: e

+200 &aid® | +32M

INTERNAUTAS
REACH

+ 8 O VTR IN
% STREAM

+75 VTR OUT
% STREAM

Comscore marzo 2024

1AQ

LV A\ 4

MOAT

YOROKOBU



CULTIVAMOS UNO D
LOS‘!ME‘{ORES CAFES

<y

smart
+500 M

Impresiones

+5M

Smart
TV mensuales

VOD BROADCASTERS

1 . . &
POWERED BY TVUP

OTT que integra mas
de 80 canales TDT
con consumo digital
bajo demanda

Plataforma de Paramount con mas de

CHANNELS 100 canales.
pIUto @ series %(:)'?:mé
= /A

1.000 titulos distribuidos en 10 canales teméaticos

FAST

dailymotion \vewp

YOROKOBU

MANUFACTURES FAST CHANNELS
Mas de 70 canales de contenidos integrados
en el hub de navegacion del fabricante

@622 0=

OTT DE BROADCASTERS Y CONTENIDOS
TEMATICOS

ATRES
player §> \\\3

Peliculas
o decasa
Maniac

iHOLA! LA

D)Libertad

AMPLIA AGREGACION DE OTT DE
CONTENIDO INFANTIL

yunion-n



El Real Madrid es |la
marca de fatbol mas
valiosa y la mas
fuerte del mundo

TERRITORIOS

Excelencia, compromiso
y espiritu ganador

2 MILLONES TELEVISIONES CON OPT-IN

PERFIL DIGITAL HBBTV
PERFILADO NETQUEST HBBTV

70% 73% 25-54 ANOS

HOMBRES
(KANTAR) CLASE
52 SOCIAL
% MEDIAALTA
Y ALTA

EMISION LINEAL

YOROKOBU
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de
audiencias

Podemos utilizar el contenido en rotacién
general, de forma que puede aparecer en
cualquier site de la red o puede ir
contextualizada por perfil de audiencia.

Esto lo hacemos a través de contextual
targeting. Gracias a la tecnologia, podemos
identificar los contenidos dentro del pool de
medios que son afines al territorio de la marca o
campana, como por ejemplo, arte, diseno,
cultura, motor, belleza...

Con esto, lo que buscamos es impactar a

usuarios interesados en dichos territorios y que
decidan consumir el contenido.

YOROKOBU

Amplificador

MEDIAKIT 2025

Realmadrid
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CREEMOS EN EL MIX

Ahora que ya
sabes lo que
hacemosy
como lo
hacemos,
cuéntanos lo
que necesitasy
buscaremos
contigo la
mejor forma de
conseguirlo.

YOROKOBU

MEDIAKIT

2025







